Portafolio de soluciones




Banuup

En Banuup te ayudamos a desarrollar modelos capaces de comunicar
todo tipo de dispositivos, recolectar los datos importantes, procesar la
informacion, analizarla y presentarla en tableros de control intuitivos
con la finalidad de ayudar a la toma de decisiones de manera

inteligente.
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SENSORES

/2N
QQ (/ Recolecta informa-
\Q/ J cién de cualquier tipo

y de cualquier parte
de tu empresa, alma-
cén, planta, fabrica,

bodega, etc. Y

preséntala en amiga-
bles tableros.

Centro de datos Localizacion de activos

((

Control de accesos

Reduce  costos,
mejorar la calidad,
maximiza la veloci-
dad y reduce erro-
res en los procesos
mas importantes

RPA’s

Automatizacion de

procesos

RPA Workspace

Discovery Bot 1Q Bot

Bot Insight

de tu organizacion.

=

TABLEROS DE
CONTROL

Mantén la trazabilidad
completay en tiempo real de
cada uno de tus productos
y/o activos, dando segui-
miento desde un Unico punto
de control.

IAVIDEO

[Be

Deteccién de
comportamientos
anémalos en carga

de productos

terminados

Incrementa la
seguridad, minimi-
za los riesgos y
aprovecha el mate-
rial video grafico de
tu organizaciodn,
analizandolo con
apoyo de inteligencia
artificial y define
acciones que se
disparen de manera
inteligente.

Deteccion de
actos inseguros en
areas productivas

\Z
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Control de calidad
de productos

Verificacion de
equipo de protec-
cion personal.

Convierte tu inven-
tario en un inventa-
rio inteligente,
teniendo control y
visibilidad de
todos tus acti-
VOS.

Inventario inteligente Localizacion de activos

TRACKING

Vehicular



PRINCIPALES IMPULSORES DETRAS DE LA ESTRATEGIA/INVERSION DE IOT

Mejorar la calidad del producto o servicio |, < 4.4%
Mejorar la productividad/eficiencia/tiempo de comercializacién interna del negocio |GGG 0%
Reducir los costos operativos internos || KGN 22 4%
Mejorar la experiencia del cliente | EGTIGNGNGNNNGNGEGEGEEGEGEEEEEEEEEEEEE 0 6Y%
Toma de decisiones mas rapida/mejor || EGTENGNGNGNGNGNGEGEGNGEEGEEEEEEEEEEEEEEEEEEE 0 0
Apoyar los objetivos de sostenibilidad || EEEEENENGEGEGEGEEEEEEEEEE O .0%
Mejorar la seguridad fisica || NG 04 8%
Diferenciacion competitiva || NG 20 .0%
Llegar a nuevos segmentos objetivo de clientes/pasar a industrias adyacentes ||} bN NG (2.0%
Conoce/iguala las presiones competitivas de los rivales existentes o las I 13.0%

empresas emergentes

Crear nuevas fuentes de ingresos I 3.6%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
Porcentaje de encuestados

B Manufactura

Fuente: IDC loT Decision Maker Survey



ADOPCION DE CASOS DE USO DE IOT - FABRICACION

Procesos de Manufactura (es decir, calidad, rendimiento, gestion de restricciones,

OEE digital) 24.8% 2% 10.8%

Seguimiento de ubicaciéon de activos/inventario en el almacén o planta

Gestion del rendimiento de activos de activos en sus propias instalaciones o ubicaciones, -
. . 0f
incluso en el campo o patio 0% 14.4%

Seguimiento de la ubicacion del inventario en la cadena de suministro

Operaciones remotas/auténomas en sus propias instalaciones o ubicaciones, incluso en el
campo o el patio

Formacion/tareas guiadas o instrucciones de trabajo

Gestion de energia/emisiones

Desarrollo e introduccién de nuevos productos 2% 16.0%

Medio ambiente, salud y seguridad (EH&S) 35.2%

Servicios de monitoreo y diagnostico de activos remotos 34.4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Porcentaje de encuestados

B En produccion m Pilotaje/Prueba de concepto m Lanzado pero no se pudo escalar B nvestigando/Considerando m Sinplanes de inversion

Fuente: IDC loT Decision Maker Survey



PRINCIPALES METRICAS QUE MIDEN EL EXITO DE LOS PROYECTOS DE |IOT

Mayor productividad/rendimiento | EEEEEG— N 3 .2 %
Eficiencias operativas | . 6.8 %
Mayores ingresos | e 5.2 %
Impacto ambiental positivo |, 0 4.8%
Mejora de la satisfaccion del cliente | 0%
Mejore el cumplimiento normativo | EREE . 3.6%
Mejoras de sequridad | R 5 .60%
Ahorro de costos (es decir, reducir costos, evitar costos) NN 2 1.6%
Retorno de lainversion [ N, 2 1.2%
Ganancias competitivas o aumento de la cuota de mercado | . 00 4%
Comentarios positivos de los empleados (es decir, medidos por una encuesta) | NN 00 4%
Reduccion del tiempo de comercializacion | . (5.4
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Porcentaje de encuestados
B Manufactura

Fuente: IDC loT Decision Maker Survey
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